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« On n'y voit rien »

A propos de Telegeneric realities de l'artiste Kenneth
Feinstein

Colette Tron

OUTLINE

La fabrique des récits
Histoire, histoires
Arréts sur images

TEXT

Le titre de cet article fait référence au livre de descriptions sur la
peinture de l'historien d’art francais Daniel Arasse, décédé en 2003. Il
lui est emprunté pour s'appliquer comme en contrepoint a la télévi-
sion et a ses manquements d’intelligibilité, tant sur les plans cognitifs
et sensibles, mais aussi factuels. La télévision, média de masse initia-
lement analogique, avec le développement des technologies numé-
riques et du web, a transformé les chaines locales et nationales en
une diffusion mondiale, instantanée et standardisée. Linformation
des événements parvient de tout point du globe, et « la conquéte de
I'ubiquité », appréhendée par Paul Valéry dés 19281, devient une stra-
tégie pour le pouvoir informationnel. Jean-Frangois Lyotard présa-
geait dans La condition postmoderne?, publiée en 1979, que, dans le
cadre d'une société ou les machines computationnelles de traitement
de l'information deviendraient hégémoniques, l'acces a l'information
et au savoir serait le nouveau territoire a conquérir. Et que dans un
systeme capitaliste, cela prendrait la forme, ou le statut, d'une mar-
chandise, dont la valeur économique supplanterait la valeur sociale.
Cette derniere ayant pour objectif déveiller les consciences et
d’éclairer les esprits.

Cette présente critique s'appuie sur l'ceuvre de l'artiste Kenneth Fein-
stein Telegeneric realities, views from the XXth and XXIth centuries,
série de collages composés a partir de vidéos télévisuelles. Ou plutdt
de programmes d’'informations dont le remontage des vidéogrammes
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recomposent le sens des faits et de l'actualité. Comprendre les
images qui parviennent a notre cerveau et a nos sens a pour intention
de comprendre l'histoire. « Le monde est un systeme d’images ; nous
percevons, puis récoltons ces images pour ensuite en déterminer le
sens » écrit Ken Feinstein, et « si 'on congoit le monde matériel comme
une série d'images, qui prennent sens dans lactivité cérébrale, alors la
facon dont nous réagissons a ces images, matérielles ou immatérielles
(cest-a-dire que sont les représentations, comme les peintures, les jeux-
vidéos ou les films) sont étroitement liés. On peut comprendre le monde
a partir de ces deux types d'images. Cependant, dans le cas des images
créées mécaniquement, comme les films ou les photographies, nous en
avons une double compréhension, celle de l'objet représenté et celle de
Uobjet-image en tant que présence mateérielle. Nous ne les appréhen-
dons donc pas seulement comme des objets métaphoriques, mais dans
leur réalité concrete, tout comme les images matérielles auxquelles
nous nous confrontons physiquement. Ainsi, les représentations ont le
pouvoir de toucher leur objet. Le cerveau se nourrit des unes et des
autres pour créer notre conscience. Ce que nous aimons appeler notre
réalité 3. »

3 Qu'en est-il de la réalité et de notre conscience de celle-ci, a travers
les productions visuelles de la télévision, numérique et mondialisée ?
Qu'est un événement dans le cadre des programmes d’'information et
du controdle de cette réalité ? Peut-on en comprendre le sens ? Com-
ment (en) faire notre histoire ?

La fabrique des récits

4 Le storytelling est un « dispositif de techniques narratives* » a I'ori-
gine enseigné aux Etats-Unis a I'usage des futurs écrivains et scéna-
ristes. Cette technique est devenue, a la fin du xx® siécle, un mode de
communication courant, s'étendant a des domaines tels que le mana-
gement, la politique, les médias. Le narrative turn, ou discours narra-
tif, le récit, les histoires, formes des plus archaiques comme des plus
universelles, ont pris lieu et place du seul ordre de discours dans I'es-

pace public américain, et bientdét mondial.

5 Si lespace public tel que le décrivait Jiirgen Habermas® est le lieu du
débat d'idée, de 'argumentation, de la rationalité, ceci dans l'objectif
d'en dégager des décisions citoyennes et démocratiques, et si,
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comme il 'analysait, la publicité, cest-a-dire la communication ou la
propagande, s’y est substituée au cours du xx° siecle par les médias
de masse, on peut observer que le storytelling prolonge cette situa-
tion destituante pour les sujets et citoyens que devraient étre les ha-
bitants des démocraties.

6 Dans son livre Storytelling, la machine a fabriquer des histoires et a
formater les esprits, I'écrivain Christian Salmon cite un article de
Lynn Smith, éditorialiste au Los Angeles Times : « On peut toujours
faire remonter l'art du storytelling aux peintures rupestres... Mais de-
puis le mouvement littéraire postmoderne des années 60 venu des
universités et qui s'est répandu dans une culture plus large, la pensée
narrative s'est propagée a d’autres champs... Et le storytelling en est
venu a rivaliser avec la pensée logique... Les histoires sont devenues
si convaincantes que des critiques craignent quelles ne deviennent
un substitut dangereux aux faits et arguments rationnels. Des his-
toires séduisantes peuvent étre tournées en mensonge ou en propa-
gande 5. » Et Christian Salmon de citer le nombre de récits inventés
par les politiques dans leur campagnes é€lectorales afin d’attirer et
controler l'attention.

7 Mais restons-en au domaine des médias et de I'information qui nous
intéresse ici. Et notamment l'information par la télévision, dont la dé-
marche artistique de Kenneth Feinstein tente de démonter les struc-
tures narratives. Le travail de Telegeneric realities s'attache a une pé-
riode qui va de la fin du xx® au début du xxi® siecle et a des événe-
ments étendus sur tout le globe. Non seulement cette ere est transi-
toire et donc fortement symbolique pour ceux qui en sont les
contemporains, cest-a-dire nous-mémes ; non seulement elle com-
porte des événements inédits, dont I'un, les attentats du 11 septembre
2001, a été largement commenté, et a changé, si ce n'est 'Histoire, au
minimum, la vision du monde — et, bien que différemment, je me per-
mets de dire comme a pu le faire la découverte des camps de concen-
tration et de I'holocauste a la fin de la seconde guerre mondiale ; non
seulement la série des images traitées et recomposées est issue
d’événements récents que nous connaissons, méme si elles nous sont
proposées de telle fagon que nous ne les reconnaissons pas précisé-
ment, mais encore nous avons en grande partie déja vu ces images, si
elles en sont, et avons déja eu acces a cette information, pour autant
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quelle en soit. Et je reviendrai plus loin sur les doutes que jémets
quant a leur statut d'image et d'information.

8 Ce n'est pas un hasard donc, si Ken Feinstein a choisi cette période,
mais il y a quelque chose de plus que ce qui vient d'étre évoqué
concernant ce choix. Feinstein le dit lui-méme : « Le fait que les émis-
sions d'informations télévisées soient structurées comme les émissions
de divertissements est désormais établi. Est-ce vraiment étonnant que
les compagnies qui créent les journaux télévisés soient aussi produc-
teurs de feuilletons et d’émissions de téléréalité”’ ? » La question posée
est d’autant plus juste que cest dans les années quatre-vingts-dix que
la privatisation des grands médias s’accroit, la mercantilisation de ces
entreprises allant de pair, et que, aux Ftats-Unis en tout cas, les
chaines de télévision sont absorbées par les industries du divertisse-
ment, mettant alors a leur profit et au détriment de I'information, leur
savoir-faire en matiere de storytelling. La captation de l'attention du
public dans la forme de présentation narrative fait ainsi défaut a la
possibilité analytique et critique des professionnels comme des ci-
toyens, qui était jusqu'alors, pour ce que 'on nomme dignement l'in-
formation, celle des faits et de leurs commentaires. Cette mise en
récit « contribue comme jamais, écrit Christian Salmon, a brouiller la
frontiére entre la réalité et la fiction® ». Et jajouterais a ne vérifier ja-
mais la forme originelle, la nature, du réel représenté, de telle sorte
que dans cette succession de « simulacres et de simulation », selon le
titre du livre de Jean Baudrillard ?, l'on peut ici aussi reprendre son
analyse et dire que la réalité, la chose réelle et matérielle, a disparu,
et que I'on ne l'atteindra et ne la retrouvera plus. Cest a la fois la fin
de I'expérience comme vécu et senti, et l'apparition du virtuel comme
recouvrement du réel et impossibilité d'une nouvelle réalité a s'actua-
liser.

9 Le recit devient ici le mode intermédiaire sur lequel aucune réalité ne
prend acte, aucune promesse n'est plus a venir (ni a tenir), et qui n'est
plus la trace d'aucune mémoire. C'est le récit du pouvoir (politique ou
financier), institue, écrit et réalisé (au sens cinématographique) par
les médias de masse, s‘autonomisant du peuple qu’il devrait représen-
ter. « En utilisant les structures traditionnelles du récit pour raconter,
rendre compte de lactualité, les chaines télévisuelles ont créé une ima-
gerie propre a raconter leurs histoires 10 » ajoute Feinstein.
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Kenneth Feinstein, The Great Wall of Jericho

« Telegeneric Realities », 1989-1992, 42 images (vidéogramme), 2902 Gallery, Singapour, 2-

16 avril 2009.

Kenneth Feinstein, Bicentenial

« Telegeneric Realities », 1989-1992, 42 images (wdeogramme) 2902 Gallery, Singapour, 2-
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16 avril 2009.

Histoire, histoires

Ainsi le storytelling devient-il un instrument de propagande. Mais ne
peut-on dire cela de tout récit, de quelque ordre qu'il soit, religieux,
politique, épique, fantastique, etc., des lors qu'il est instrumentalisé ?

Ce qui est remarquable 13, cest, comme le soulignait Christian Sal-
mon, le brouillage entre réalité et fiction. Car concernant l'informa-
tion, la fiction ne devrait pas étre de la partie. Or cest plutdt le
contraire qui se passe. La réalité est évacuée au profit d'un pro-
gramme, idéologique au mieux, commercial au pire, électoraliste ou
mercantile, d'une publicité au sens d’Habermas, élaboré non pour
narrer une expérience, mais pour produire une mythologie imagi-
naire a laquelle « on » pourrait s’identifier. Inventer de fausses anec-
dotes, recycler des standards, imaginer de nouveaux héros, fabriquer
des histoires vraisemblables, c'est la manipulation a laquelle a été
voué le storytelling, avec divers moyens de communication, ou mé-
dias, afin de, écrit encore Christian Salmon citant un haut respon-
sable politique américain, produire sa propre réalité, et étre « capable
de créer sans cesse de nouvelles “réalités” inaccessibles a la raison et a
lobservation!l. » On peut sans difficulté appliquer ceci au domaine
des médias et de l'information, a lI'industrie des programmes, soumis
a ces prescriptions fabriquées par l'institution, et dont ils ne seraient
que les relais indistincts de ces scenarii, un mode de narration de ces
méta-narrations.

Mais quelle Histoire écrit-on avec de telles histoires ? Car s'il est
quelque chose de bien spécifique a ce temps de l'histoire, cest que
celle-ci n'a aucune réalité, alors méme qu'elle voudrait la produire.
Clest 1a tout son contresens. Lhistoire ne préceéde ni n‘augure ici la
réalité. Elle n'a pas d'existence et demeurera virtuelle. Ainsi nous
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13

14

abordons « le désert du réel lui-méme 12

13

». Dans le chapitre intitulé
« Précession de simulacres’ » qui ouvre Simulacres et simulation,
Jean Baudrillard analyse et décrit les processus de la simulation
jusqua leur plus grande actualité, celles des modeles informatiques.
Concluant que cet état de la simulation est celui « d'un réel sans ori-
gine ni réalité 1 » et que c'est aujourd’hui le modéle qui tiendrait lieu
et place de la réalité, ne la représentant pas dans sa différence mais
se confondant avec elle dans sa simulation : un hyperréel ne nous
donnant plus d’acces au référent et s’y substituant. « Plus jamais le
réel n'aura Uoccasion de se produire® » dit Baudrillard, de se matéria-

liser, de se transformer, d’étre un événement.

Or, la technique du storytelling ne constitue-t-elle pas aussi ses my-
thologies, ses histoires, a partir de modeles ? Ne soient-ils pas ceux
de la simulation numérique, ces modeles-la (héros, citoyens modeles,
bons présidents, familles exemplaires, succesfull self made man, etc)
n'en sont pas moins irréels, sans référents, car ceux-ci n'existent pas,
ne vivent pas. IIs sont une projection et peut-étre un projet. Mais ils
sont surtout une fabulation, un imaginaire. Un leurre ? Et ainsi ne se
produiront jamais non plus. L'écriture et la mise en scene qui les font
apparaitre ne les font que paraitre : les histoires de la pseudo-
information sont une simulation, une réécriture fictionnelle immé-
diate du réel, basée sur les besoins des propriétaires du pouvoir pour
leur propre autorité, et qui ne pourra pas étre vérifié par le télé-
spectateur, n'y ayant pas acces réellement, mais par ces intermé-
diaires simulateurs.

Ainsi le réel est voilé, recouvert, par des strates d’histoires feintes, et
orientées dans le sens que l'on souhaite donner aux événements.
Feinstein en décrit quelques exemples : faire croire par un discours
que l'on est responsable de la chute du mur de Berlin pour un pré-
sident américain ; donner lillusion que I'Etat chinois tire sur la foule
pour un journaliste (américain encore) ; superposer I'image du lieu
d'un événement aux commentaires d'un envoyeé spécial pour donner
Iimpression d'y participer réellement... Dans les faits, toute cette
« information » n’a pas de réalité effective. Elle est organisée, ordon-
née, ajustée, controlée, surveillée. Elle est une accumulation de signes
symbolisant des identifications spéculatives a une perspective histo-
rique, non pas reelle, mais tracée par un pouvoir (quel qu'il soit) pour
sa conservation et une arme dans le combat pour son hégémonie.



« Onn'y voitrien »

15

16

17

18

19

C'est un spectacle !

Kenneth Feinstein, Theg Are Our Fnends As Long As Th%y ree With Us
« Telegeneric Realities », 2006-2 2

09, 42 images (vidéogramme), 29 allery, Singapour, 2-
16 avril 2009.

Arréts sur images

Feinstein opere une déconstruction des discours narratifs de I'infor-
mation, redonne aux images leur complexité, réinstaure une distance
critique et un regard renouvelé et, par 13, la possibilité d'une prise de
conscience du réel a travers les images.

« La croyance, la foi en I'information, s'attache a cette preuve tautolo-
gique que donne le systeme de lui-méme en redoublant dans les
signes une réalité introuvable !¢ » dit encore Jean Baudrillard poursui-
vant son analyse de la simulation par la « précession de simulacre »,
la déployant a la question de l'information et dénoncant la perte du
sens dans la surenchere communicationnelle des mass-media. Exa-
miner la mise en scene du spectacle de l'information télévisuelle est
I'objectif de Kenneth Feinstein. Sa méthode en est la neutralisation
des effets ; ses techniques : les collages, montages, superpositions
dimages, disparitions d’¢léments, ombres, surimpressions... le tout
dans des séries de vidéogrammes et photogrammes issus de diverses
chaines de télévision dans le monde.

Ces arréts sur image et leur montage catalysent le temps et I'espace
en une seule vision, ce qui ne signifie pas quelle en devient unique et
univoque : au contraire, c'est 'accumulation des fragments d'événe-
ments factuels qui leur rend leur complexité, en dépit de la simplifi-
cation a laquelle on nous habitue et abrutit. Et par les signes que ces
images transmettent, par la mémoire que I'on en a (puisque nous les
avons déja vues pour la plupart) et a laquelle elles font appel, leurs ré-
agencements génerent en nous une nouvelle conscience, en régé-

nérent le sens ou le font imploser /.

A distance, notre capacité critique séveille, tout comme nos sens, qui
avaient été anesthésiés dans le flux des programmes audiovisuels,
dans leur univocité et leur temporalité. Car en effet, dans I'écoule-
ment des objets temporels industriels, theme central et générique du
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travail de Bernard Stiegler 18 et si 'on suit son raisonnement, s'enlise
la conscience et se perd le principe d’'individuation.

Qu'est un objet temporel, et comment fonctionnent ces objets dans la
culture industrielle ? Selon Bernard Stiegler, et pour synthese de sa
pensée, « un objet temporel est constitué par le temps de son écoule-
ment, son flux. Il napparait qu'en disparaissant : il passe. La conscience
est également temporelle en ce sens. Un objet temporel est constitué par
le fait que, comme les consciences dont il est 'objet commun, il s‘écoule

et disparait a mesure qu'il apparait 19

». Un objet temporel culturel se-
rait un morceau de musique qui se joue, un poeme que l'on récite, ou
un film que l'on voit, au contraire d'objets (ou ceuvres) stables comme
un texte qui s'inscrit dans la page, une sculpture que l'on regarde, un
tableau que l'on peint. Sujets et objets sont ici en relation dans cet
écoulement du temps. Ecoulement, temporalité, dans laquelle la
conscience est assujettie a I'objet. Sujets et objets coincident dans une
synchronisation. « Cette coincidence de l'écoulement de votre temps de
conscience avec l'écoulement des objets temporels est ce qui permet que
votre conscience ADOPTE le temps des objets temporels en ques-
0

tion 20, »

Dans cette synchronisation, cette fusion de l'esprit avec l'objet, peut-
on encore considérer que l'on est en pleine possession de sa
conscience ? Ou que l'on est dépossédé, comme attiré irrésistible-
ment par ce qui 'entraine, tel le chant des sirenes, auquel Ulysse n'a
pu résister qu'en obstruant ses sens ? « Une conscience est essentielle-
ment une conscience de soi, poursuit Bernard Stiegler, c’est-a-dire qui
sait dire je — je ne suis pas équivalent a qui que ce soit d’autre, je suis
une singularité, cest-a-dire que je me donne mon propre temps 2L » Et
jajouterais, je me singularise et me différencie dans la désynchronisa-
tion, qui est une rupture temporelle avec ce qui se passe alentour, et
qui crée un espace entre moi et le monde, que je percois et dont je
prends alors conscience. « Or, dit Stiegler a propos des objets tempo-
rels industriels, les industries culturelles, et en particulier la télévision,
constituent une énorme machine de synchronisation. Lorsque les gens
regardent le méme événement de télévision, au méme moment, en di-
rect, par centaines de millions de spectateurs, des consciences du
monde entier intériorisent, adoptent et vivent les mémes objets tempo-
rels??. » Et a I'horizon de Thypersynchronisation industrialisée (qui
n'en a dailleurs plus selon lui, et nous allons le voir), ce quil nomme
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lindividuation psychique et collective est anéantie : « Lorsque ces
consciences, tous les jours, répetent le méme comportement de
consommation audiovisuelle, regardent les mémes émissions de télévi-
sion, a la méme heure, et ce de facon parfaitement réguliere, parce que
tout est fait pour cela, ces “consciences” finissent par devenir celles de

la méme personne — clest-a-dire personne 23, »

Kenneth Feinstein, The Clean-

« Telegeneric Realities », 2006-2009, 42 images (V|deogramme{72902 Gallery, Singapour, 2-

22

23

16 avril 2009.

Qu'essaient de produire les images arrétées et remontées de Kenneth
Feinstein, si ce n'est un réagencement spatio-temporel de I'écriture
télévisuelle ? 11 s'agit la d'une forme de désynchronisation qui se
trame et se trace dans une inscription instable : diverses séquences
superposeées se correlent en une vision instantanée. Le temps et I'es-
pace s'y rejoignent et s'y arrétent. Notre conscience se ressaisit pour
les scruter. Le regard est confronté a de nouvelles perspectives. La
léegende d'Ulysse encore vient corroborer la démonstration : « Un cy-
clope n'a qu'un eeil, dit Bernard Stiegler : il n'a pas de perspective, pas
de vision stéréoscopique, tout est pour lui aplati : il n'a ni profondeur de
champ, ni profondeur de temps % » Ce cyclope figure notre mal-étre,
généré par le temps des industries culturelles, dans lequel personne
ne devient quelqu’un, ot tout s'écoule sans que rien ne se passe.

Et ou les événements n'auraient plus lieu, les signes n‘auraient plus de
sens, les visages plus d’identité... Dans cette indistinction, se brouille
I'Histoire et ceux qui la font. S’¢loignent ceux qui 'écrivent de ceux
qui ne savent plus la lire.
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ABSTRACT

Francais

L'ceuvre Telegeneric realities de l'artiste et théoricien Kenneth Feinstein s’at-
tache a une période historique qui va de la fin du xx® au début du xxi€ siecle
et a des événements étendus sur tout le globe, dont les attentats du 11 sep-
tembre 2001 furent le plus choquant et peut-étre le plus vu. Examiner le
storytelling et la mise en scene de l'information télévisuelle — dont les ca-
naux se diffusent via le réseau mondial qu'est le web — est ici l'objectif de
Feinstein. Sa méthode en est la neutralisation des effets ; ses techniques :
les collages, montages, superpositions d'images, disparitions d¢léments,
ombres, surimpressions. Ces arréts sur image et leur montage catalysent le
temps et l'espace, les remontent et les réagencent, confondant les faits et
leurs (f)auteurs, déplacant le point de vue pour retrouver la conscience, par
désynchronisation entre sujets et « objets temporels industriels » (Bernard
Stiegler, 1994). La matiere informationnelle est ainsi présentée et exposée
selon une réécriture et une relecture de I'histoire contemporaine.
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