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Les chatons, c’est mignon

La prise de pouvoir des chats sur Internet : étude d'un
phénomene culturel

Lisa Gisselbrecht

OUTLINE

A travers le temps, la survivance de l'image du chat : entre
anthropomorphisation et création d'un langage

Licone a la rencontre de l'instantanéité

Le chat, animal révélateur d'un folklore Internet

TEXT

Des dizaines de photos, vidéos et gifs de chats se succedent.
Certaines de ces images ont été prises dans l'instant pour montrer les
bétises de l'animal ; d'autres ont été retouchées par l'ajout dune
légende amusante. La face de Grumpy Cat, le célebre chat grognon,
se retrouve accrochée aux murs. De méme, des félins « anonymes »
sont-ils soumis aux regards amusés des visiteurs car leurs maitres
ont suivi la mode du « cat breading » et leur ont attaché des tranches
de pain de mie autour de la téte. Produites pour étre diffusées sur
Internet, ces images ont ceci de particulier quelles ont été réunies au
Museum of the Moving Image de New-York, du 7 aoGt 2015 au 21
février 2016, dans une exposition organisée par Jason Eppink (http:/jas

Vue de bgxppsitienm ow Cats Took Over The Internet », Museum of the Moving Image de

New-York, du 7 ao(t 2015 au 21 février 2016.

© Jinwoo Chong pour untappedcities.com

Comme en témoigne le titre de cette exposition, How Cats Took Over
The Internet, les images et vidéos de chats ont pris une grande
importance sur Internet ; les « vues » se comptent en millions sur des
plateformes vidéo telles que Youtube, au point que la figure du chat
est soumise a la caractéristique virale accordée aux images sur
Internet. Les images, celles de chats comprises, sont en effet des
milliards a s'étendre sur la toile et a s'infiltrer dans les échanges, que


http://jasoneppink.com/
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ce soit par les réseaux sociaux ou par les mails. Elles sont également
instantanées, comme le prouve le succes de I'application Snapchat.

3 Le caractére viral et instantané des images diffusées sur Internet a
conduit certains spécialistes, a commencer par Emmanuel Hoog,
ancien directeur de I'INA et actuellement président de I'AFP, a s'inter-
roger sur le devenir de la mémoire a 'heure numérique. Ce trop-plein
dimages forme en effet un chaos dans lequel il semble difficile de ne
pas tomber. Et selon Hoog, cet apparent désordre sature notre

mémoire qui perd ses repéres ..

4 Le cas des images de chats semble toutefois échapper a ce constat, et
ce d’autant plus que I'exposition qui leur est consacrée - ne serait-ce
que par l'historicisation induite par le phénomene méme de l'institu-
tionnalisation - a leur conférer une place dans le temps et I'espace.
Limage du chat est ainsi soumise a différentes temporalités : elle est
a la fois virale sur Internet par sa transmission rapide mais ne se perd
pas dans les méandres du web. Limage du chat peut étre définie a la
lumiere d'une survivance culturelle. Elle semble €tre devenue une
icone culturelle qui résiste dans un médium ou l'instantanéité prime.
Elle porte en elle les fruits dune mémoire collective qui peut faire
d’elle un marqueur d'un folklore numérique en plein essor.

A travers le temps, la survivance
de I'image du chat : entre anthro-
pomorphisation et création

d'un langage

5 Au début du xx€ siecle, entre 1921 et 1929, I'historien de I'art allemand
Aby Warburg avait pris 'habitude de placer sur de grandes toiles
noires un ensemble de reproductions d'ceuvres d’art, de coupures de
journaux et de publicités. Toute image ayant un lien avec une autre
dans son esprit se rencontrait sur le mur afin de créer une mémoire
visuelle dans laquelle était étudiée la migration des images, des
concepts. Intitulé Atlas Mnémosyne, ce projet sapparentait a « une
histoire de l'art sans texte » ou encore « histoire de fantomes pour les
grandes personnes® » comme il aimait le dire. Ainsi, Aby Warburg a-t-

il révelé des figures qui ont traversé les années, les siecles, les mille-
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naires, mettant en lumiere la reprise de certains gestes et leur récur-
rence dans l'histoire de l'art.

6 Dans la continuité de cette méthode, I'image du chat apparait elle
aussi comme « survivante ». Elle porte en elle une histoire qui s'est
étendue a travers le temps. En effet, le chat a longtemps été repré-
senté comme un symbole dans différentes cultures. Dans I'Egypte
ancienne, il était considéré comme un symbole de protection et érigé
en divinité : la déesse du foyer et de la maternité, Bast, était repré-
sentée avec une téte de chatte. De méme, en Asie, et notamment
dans la culture japonaise du xix® siecle, il est devenu un porte-
bonheur a travers le maneki neko, la célebre statuette qui agite la
patte et symbolise la bonne fortune. Dans les années 1970, les Japo-
nais ont trouvé une autre figure derriere laquelle se rassembler, a
travers la célebre chatte blanche habillée de rose qui, elle aussi,
semble agiter la patte comme le suggere son nom : Hello Kitty. Creée
par la société Sanrio, Hello Kitty se caractérise par son coté kawaii,
une notion culturelle nippone qui signifie quune chose est si
mignonne quon ne peut y résister. Un véritable phénomene a vu le
jour et nombreux sont les produits dérivés marqués par cette téte de
chat. Une série télévisée, un parc dattraction ainsi que de
nombreuses boutiques lui sont dédiés, dans lesquels se réunissent
principalement des femmes entre vingt et trente ans, dotées d'oreilles
de chats et d'un maquillage félin.

7 A linstar d’Hello Kitty qui marche comme un bipéde ou de la déesse
Bast pourvue d'un corps humain, le chat est régulierement anthropo-
morphisé lors de ses représentations. Attitudes humaines, mises en
sceéne et vétements : ces techniques sont utilisées autant par les
artistes que par des internautes afin de présenter les chats.
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Un exemple des Brighton Cards de Harry Pointer

8 Dans un cas, un couple se tient, en habits de mariés, devant ce qui
semble étre un prétre. La mariée se trouve pres de son mari, elle
porte une robe blanche et un voile. Une énorme cloche se trouve au-
dessus d’eux. La photo date du xix© siecle et fait partie de la collection
des « Brighton Cats » de Harry Pointer. Deux siecles plus tard, cest
une interprétation au piano qui suscitera l'engouement des inter-
nautes. Le lien entre cette photographie et cette vidéo est simple :
dans les deux cas les protagonistes sont des chats, imitant des
comportements humains. De méme, le photographe américain Harry
Whittier Frees a-t-il immortalisé un chat avec un chapeau en papier
sur la téte qu’il a décliné en cartes postales et livres dimages. Ses
chats lui valurent un succes international de 1905 jusqu’a sa mort en
1953. Lanthropomorphisme peut également s'‘établir sur les senti-
ments attribués aux chats : la bande dessinée Felix le Chat en 1919 ou
encore les dessins animés Tom et Jerry en 1940 et Titi et Grosminet
en 1942 mettent en sceéne des chats qui peuvent ressentir de la colere,
de la joie ou de la jalousie. Dans les ceuvres d’artistes comme Harry
Pointer ou Harry Whittier Frees et sur les nombreuses vidéos et
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images mises en ligne ces dernieres années, les animaux sont donc
tres souvent humanisés. Mises en scenes et vétements participent
d'un certain anthropomorphisme permettant ainsi la réunion dune
communauté autour d'une méme figure dans laquelle I'é€tre humain
peut se reconnaitre. Cest notre propre représentation que l'on
retrouve a travers I'image du chat, et cest ce qui en fait son succes.
D'un point de vue anthropologique, le chat s'apparente a un objet

culturel en ce sens ot il devient un support d’identification. 3

9 Les chats sont apparus sur la toile des le début des années 1990, au
moment de la démocratisation d’Internet.4 Et trés rapidement, une
communauté s’est créée autour du chat, dotée de son propre langage.
En effet, sur de nombreux forums de discussions, les utilisateurs
mettaient en scene leur vie en se présentant comme des chats et ils
sexprimaient dans un dialecte infantile baptisé le « Meowchat® », un
jeu de mot entre le son que produit le miaulement du chat et le prin-
cipe méme du « Chat », cest-a-dire la discussion instantanée sur
Internet - qui instaure un autre jeu de mot en francais avec I'animal.
Par ce dialecte, les internautes essayaient dimiter un « langage
chat », avec des phrases telles que « Der will be more storeez later on

(http: //www2.potsdam.edu/stillwam /JB/beginning.html) » (« Yaura dautres
zistoires plus tard »). Cette maniere de parler n'est pas sans rappeler
le langage propre au phénomene du « Lolcat ». Lorsque les félins
envahissent véritablement la toile en 2006, le « Caturday® » voit le
jour. Il sagit d'un rendez-vous hebdomadaire donné par les utilisa-
teurs du forum 4chan (http://www.4chan.org/) : le samedi devient le

«jour du chat » au cours duquel des photos des animaux sont postées
et partagées. C'est dans ce contexte que le « lolcat” » est inventé.


http://www2.potsdam.edu/stillwam/JB/beginning.html
http://www.4chan.org/
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Le Lolcat « | can has cheezburger ? »

Limage considérée comme l'un des premiers « lolcat » est celle d'un
British Shorthair bleu, la gueule ouverte formant une sorte de sourire
et la phrase - grammaticalement erronée - « I can has cheezburger
? » (« Ze peux zavoir un cheeseburger ? »). En donnant a 'animal des
caractéristiques humaines, a savoir l'envie de manger un cheese-
burger, et par la formulation de la légende apposée, il apparait que le
sens premier de cette image est de faire sourire quiconque la verra.
Une fois encore, un langage autour de Iimage du chat sest créé, au
sens ou un systeme de signes vocaux et graphiques s'est mis en place.
En effet, ce dialecte appelé « kitty pidgin » — pouvant étre traduit par
« jargon chaton » - a ses propres sonorites, marqué par des {z} et des
{¥}. Les phrases contiennent de volontaires fautes de syntaxe,
d'orthographe et de conjugaison qui renvoient a la représentation du
langage du chat dans l'imaginaire collectif. Ainsi, I'image du chat
devient le support d'un message dans lequel I'animal est non seule-


https://www.ouvroir.fr/radar/docannexe/image/413/img-2.jpg
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ment anthropomorphisé mais plus précisément infantilisé- il nous
rappelle un enfant par sa maniere de parler. Définir un langage n'est-
il pas un signe de rassemblement dune communauté avec ses
propres codes ? En effet, le « kitty pidgin (https: //digitalcollections.anu.edu.

au/bitstream /1885/9398 /5 /Gawne ICanHaz2012.pdf) » contribue a la création

d'une identité et d'une cohésion de groupe qui se retrouve pour

La frisqydirensiosifve ﬁy@b@ﬁg@%ﬁc@@@tﬁgﬁg@pénwggﬁg&position « How Cats

11

Took Over The Internet ».

© Jinwoo Chong pour untappedcities.com

Limage du chat a survécu au cours des siecles, explorant de
nombreux médiums pour finalement se retrouver « star d’Internet ».
A travers ce nouveau support, 'histoire du chat peut continuer a étre
tracée. Cest dans cette perspective quau coeur de l'exposition How
Cats Took Over The Internet s'étend, projetée sur un mur blanc, une
frise chronologique et terminologique venant documenter les modes
d’apparition et de diffusion en ligne de I'image du chat [fig. 4]. Une
histoire qui se déroule sur plusieurs années est ainsi mise en
évidence, afin de mieux connaitre les racines du « phénomene chat ».
Dans l'exposition de Jason Eppink, il était également possible de
découvrir un kinétoscope réalisé par Thomas Edison en 1894 dans
lequel des chats se battent, avec des gants de boxe, sur un ring.

13

En juxtaposant ainsi ces images « anciennes » a dautres plus
récentes, vues sur Internet, le commissaire crée un lien entre les
démarches de certains artistes comme Harry Pointer ou Harry Whit-
tier Frees et celles des internautes daujourdhui, les secondes
semblant s’inscrire dans le prolongement direct des premieres. Le
procédé semble en effet étre resté le méme : Edison déguisait ses
chats tout comme les usagers du Web le font de nos jours. Ainsi,
Iimage du chat a traversé les années, faisant parfois des sauts dans le
temps. A partir des travaux d’Aby Warburg, Georges Didi-Huberman a
étudié le phénomene de « survivance » des images en fonction de
leurs modes dapparitions. Afin de mieux définir cette notion de
survivance, il sappuie sur les travaux dAby Warburg? :

Au centre de la “science de la culture” inventée par Warburg, il y a, en
effet, cette “survivance” (Nachleben) qui fait des images ces fantomes


https://digitalcollections.anu.edu.au/bitstream/1885/9398/5/Gawne_ICanHaz2012.pdf
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capables de traverser les frontieres de I'espace comme du temps. Les
images sont des migrantes, c'est comme cela qu'elles savent durer
dans nos mémoires. Nos mémoires inconscientes, et pas seulement

nos souvenirs, bien siir. Nos désirs, et pas seulement nos

mémoires, d’ailleurs 1°,

Le chat a traverse le temps et l'espace, il a « survécu » avant de
devenir I'image d'une culture, celle du Web. Elle est a présent récur-
rente sur 'Internet et y circule de maniere tres rapide, au point d’étre
partagée par les internautes des milliers de fois, voire bien plus. Selon
Pascal Froissart, ces images sont «rumorales », leur transmission est
aussi rapide que celle d'une rumeur et s’incruste partout : dans nos
mails, sur les réseaux sociaux, sur les forums de discussion !l... Mais,
contrairement a une rumeur qui peut disparaitre aussi vite qu'elle est
apparue, I'image du chat semble se fixer de maniere solide et durable
dans le temps et sur le médium Internet.

L'icone a la rencontre
de I'instantaneiteé

Comment I'image du chat peut-elle alors survivre a I'ere de I'instanta-
néité propre a Internet ? Sa survie sexplique notamment par le fait
que le chat est une icone culture. Selon Denis Meyer (https:/www.acade

mia.edu /449759 /Figures iconiques et grammaire culturelle 2011 ), « les icOnes

culturelles sont des figures emblématiques qui jouent un role essen-
tiel dans la construction et le maintien de l'imaginaire social et de
Iidentité collective. Les icones culturelles sont omniprésentes, ce
sont des reférents partages, dont les significations sont normalement

connues de tous 12,

Les images de chats sont bien plus partagées que les selfies (http: /htt

p/www.telegraph.co.uk /technology/internet /10646941 /Cat-photos-more-popular-t

han-the-selfie.html) dans certains pays comme la Grande-Bretagne '3. De

méme, selon la chaine américaine d'informations télévisées CNN, 6,5
milliards d'images de chats (http:/edition.cnn.com/2015/04 /02 /opinions/yan

g-internet-cats/) circuleraient actuellement sur Internet. Leur omni-
présence peut surprendre a une époque ou des applications telles
que Snapchat ou Périscope ° nous donnent lillusion qu'une image ne


https://www.academia.edu/449759/Figures_iconiques_et_grammaire_culturelle_2011_
http://http//www.telegraph.co.uk/technology/internet/10646941/Cat-photos-more-popular-than-the-selfie.html
http://edition.cnn.com/2015/04/02/opinions/yang-internet-cats/
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s'inscrit pas dans le temps. En effet, a I'ére des smartphones possé-

dant une caméra, I'image est « dématérialisée, connectée, partagée (htt
)16

p://etudesphotographiques.revues.org /3387 ». En prenant constamment

des photographies de ce qui nous entoure, nous devenons ainsi
des « touristes du quotidien'’ ».,

La possibilité de partager immédiatement sa photo ou sa vidéo sur les
réseaux sociaux accentue ce caractere instantané de limage ou la
rapide diffusion prend le pas sur la qualité. Les objets présentés
lors de How Cats Took Over The Internet le prouvent : il s’agit bien de
photographies et vidéos prises sur le vif et qui ont été rapidement
lancées sur les réseaux sociaux. De plus, 'exposition de Jason Eppink
met en espace le chemin parcouru par I'imagerie (souvent drole) du
chat, de Thomas Edison a nos jours. Une transmission culturelle qui
sest étendue au fil du temps et dont la cible n'est pas genrée. En
effet, la particularité de ces idoles est quelles peuvent étre appré-
ciées par tous, quimporte I'age, le sexe, le pays ou la religion du spec-
tateur. L'image du chat se transmet de génération en génération,
permet la réunion d'un groupe autour d'un méme sujet de conversa-
tions, notamment a travers les forums tels que 4chan ou le site
internet icanhascheezburger.com - créé apres lapparition du
premier lolcat et qui réunit divers types dimages amusantes
d’animaux, et principalement de chats. Des internautes s’y retrouvent
pour échanger des images dont des lolcat.

Pourquoi le chat est-il si populaire sur Internet ? Selon les termes de
Titiou Lecog, un « processus dempathie!8 » a lieu. Ce processus se
distingue en plusieurs points favorables a la popularisation de l'image
du chat et donc a sa survivance. En effet, aux débuts des années 1990,
Iimage que l'utilisateur d’'Internet renvoyait était celle d'une personne
asociale, seule face a son ordinateur. Aussi, le chat est-il devenu, par
son coOté solitaire, une figure d'identification des premiéres
personnes connectées. De méme, la célébrité de chats handicapés
tels que Lil Bub - une chatte atteinte d'ostéopétrose et dont la langue
pend car sa machoire ne s'est pas développée en raison de son
nanisme - s'explique-t-elle, toujours selon Titou Lecoq, par l'esprit
méme de la webculture qui a toujours été de « rejeter les normes
auxquelles les internautes asociaux narrivent pas a se plier'® » .Dans
Iimaginaire collectif, les premiers utilisateurs d’Internet étaient stig-
matisés par la sociéte et considérés comme trop différents. De ce fait,
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le chat est a I'image de l'internaute puisqu’il est considéré comme un
animal solitaire, ce qui amene le « geek » a se projeter dans 'animal.

Ce processus s'explique également, selon Radha O'Meara (http: /http//jo

urnal.media-culture.org.au/index.php/mcjournal /article /view /794), professeure
spécialisée en nouveaux médias a 'Université de Melbourne, par le
fait nous souffrons d'une peur constante d’étre surveillés, notamment
sur Internet?® Or, le chat filmé ou photographié ne semble pas étre
importuné par cela, ce qui donne a 'homme contemporain l'illusion
d'un monde sans espionnage.

Ainsi, la figure du chat a su se distinguer a I'ére de I'instantanéité des
images. Elle apparait comme une icone culturelle au sens ou Denis
Meyer l'entend : elle est tres présente sur Internet, elle a permis de
créer une communauté qui s'y identifie et dispose d'un langage avec
ses propres codes.

Le chat, animal révélateur d'un
folklore Internet

La notion de survivance est également centrale a la définition du folk-
lore. En effet, George Laurence Gomme, président de la Folklore
Society de Londres, a défini en 1890 l'objet du folklore comme
étant « la comparaison et lidentification des survivances de croyances,
coutumes et traditions archaiques a I'époque moderne?! ». De ce fait,
limage du chat, a travers sa transmission au cours du temps, semble
faire partie d'un certain folklore numérique. De plus, le folklore est
associé a un groupe social qui ne partage pas la culture dominante. %2
Cette idée est présente dans l'association faite entre I'image du chat
et celle du « geek » aux débuts de la démocratisation de I'Internet.

Le chat est devenu une référence visuelle propre a un folklore digital,
dont le meme est le principal vecteur. Cest dans une approche
darwinienne que ce terme est apparu pour la premiere fois dans Le
Geéne égoiste, un ouvrage publié en 1976 par le biologiste britannique
Richard Dawkins.?? Ce dernier y étudie 'évolution et soutient que le
gene est la meilleure description du phénomene de sélection natu-
relle. Par analogie avec le gene, Dawkins invente le « méme » : un
¢lément de comportement transmis par imitation ; une idée ou une
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valeur culturelle qui traverse le temps. En ce sens, le meme a toujours
existé : par exemple, la chanson Joyeux Anniversaire est présente
dans la plupart des fétes d'anniversaire et se transmet de genérations
en génerations, et dans toutes les langues. Cependant, le meme
trouve sur Internet toutes les caractéristiques dont il a besoin pour
se transmettre de maniére encore plus rapide et virale, et ce a travers
I'image. Le lolcat est un type de meme, qui devient, par sa récurrence,
un véritable marqueur identitaire propre a une communauté et prou-
vant l'appartenance a cette derniere. Une communauté de plus en
plus grandissante et ne connaissant pas de limites puisque, les outils
de création visuelle sétant démocratisés, tout un chacun peut
s‘approprier cette valeur culturelle et la développer. Les images de
base sont détournées — une méme image pouvant étre le support de
légendes différentes - afin d'en changer le sens premier et ce a
l'infini, au point quelles peuvent devenir un langage a part.

Limage du chat peut devenir le support d'un discours, parfois méme
politique. En effet, les propagandistes de I'Etat Islamique mettent des
chats en scene a cOté darmes dans une intention humoristique et
afin de rallier plus de monde a leur cause. Dans l'optique inverse, en
novembre 2015, le chat devient une arme antiterroriste lors du blocus
de Bruxelles. 1l s'agissait, pour les habitants de Bruxelles, d'éviter la
diffusion d'informations concernant les raids policiers ayant eu lieu.
Ils ont ainsi largement posté des photos et vidéos de chats et bloqué
toute information pouvant étre potentiellement utile aux terroristes.

Ainsi, la figure du chat semble s'e€tre naturellement imposée dans
l'esprit des internautes, donnant lieu a des réponses ironiques,
comme lorsquune image d'un chaton les pattes en lair face a un
pistolet est posté avec la légende « Ils 'ont attrapé ! ». Cette nuit-la,
les chats ont davantage envahi Internet et le réseau social Twitter. En
ayant naturellement choisi l'image du chat pour faire passer un
message, ce blocus sur Twitter consolide la figure du chat comme
étant la représentation de la culture Web, ses caractéristiques et son
histoire ; elle est I'image d’'un imaginaire Internet commun.

Sur Internet, image du chat porte en elle une dualité entre sa
« survivance culturelle » et le caractere « eéphémere » de l'image
numérique. Ces deux modes d'existence se rencontrent au sein d'une
méme entité pour permettre de penser une meémoire collective.
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Cependant, bien que pouvant paraitre saturée, la mémoire numérique
connait des formes récurrentes derriere lesquelles une communauté
potentiellement internationale peut se retrouver, notamment a
travers limage du chat et le lolcat. L'animal apparait comme une
forme de célébration d'une mémoire collective et de ses mythologies.
En effet, Internet n'est pas pensé en termes dindividus mais d'un
ensemble de personnes qui partagent la méme culture, quimportent
leurs origines. Limage du chat est un héritage social et culturel qui ne
se soumet pas aux idées recues d’instantanéité du statut actuel de
limage sur Internet. Un folklore s'est créé a travers cette transmis-
sion de générations en générations. Entre survivance, identification
et communautarisme, la figure de chat s'est imposée comme un objet
culturel de l'ere numeérique.
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ABSTRACT

Francais

Entre photographies, gifs ou vidéos, les chats sont partout sur Internet, au
point que l'exposition How Cats Took Over The Internet au Museum of the
Moving Image de New-York les met également a 'honneur. Cette prise de
pouvoir tire son origine d’'une histoire singuliere et agit comme un motif
récurrent au cours du temps. Une survivance qui se doit d’étre analysée a la
lumiere de l'ere Post-Digital ou l'instantanéité semble primer. Une véritable
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communauté s'est créée autour de la figure du chat en tant qu'objet culturel,
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